
 

 9111 –مشترك مع آخر  -التسويق الصناعي : مفاهيم واستراتيجيات , 

كان هذا الكتاب هو الأول الذي تناول التسوٌق الصناعً أو ما ٌطلق علٌه حدٌثا تسوٌق 

ً المنظمات أو تسوٌق الأعمال متناولنا المفاهٌم الأساسٌة للتسوٌق فً السوق الصناع

واختلافه عن أسالٌب التسوٌق فً السوق الاستهلاكً مع إشارة واضحة لتركٌز واعتماد 

السوق الصناعً على البٌع الشخصً إضافة إلى إبراز أهمٌة بحوث التسوٌق والاستخبارات 

التسوٌقٌة فً السوق الصناعً،كما غطى جمٌع عناصر إستراتٌجٌة التسوٌق فً السوق 

 الصناعً

 


